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Cigarette
Advertising Code

of the
CANADIAN
TOBACCO MANUFACTURERS
COUNCIL

Etfective January 1, 1972
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CIGARLTIE ADVERTISING CODE OF THE
CANADIAM TOBACCO MANUFACTURERS
COUNCGIL.

PURPOSE AND INTENT OF HIE CODE

The purpose of this code is 1o establish and con-
fitm uniform standards ol cigarette adverlising
in Canada.

The intent is that Canadian tobacco mamac-
turers volunlagily comply with the code.

ADVERTISING REGULATIONS

Rule 1 There will be no cigaretic advertising
alter December 31, 1973, on radio
and television,

Rule 2 -- All cigarelle packages produced alter
April 1, 1972 shall bear, clearly and
prominently displayed on one side
thereof, the (ollowing words: “WARN-
ING: EXCESSIVE SMOKING MAY BE
HAZARDOUS TO YOUR HEALTH" -—
“AVIS: FUMER A L'EXCES PEUT
MHUIRE A VOTARE SANTE™.

Rule 3 -~ Afler April 1, 1972, labels carrying the
waining noted in paragraph 2 shall be
made available to operators ol ciga-
retie vending machines.

Rule 4 -- Average tae and nicotine content ol
cigarelte smoke tiom any brand of
cigaretles shall not exceed 22 milli-
qrams of tar, moislure free weight,
per cguette and 1.6 milligrams ot
mcoline per cigarelle.

Rule 5-- No cigarelte hiand names shall be
used on lulure cigar or pipe tobaceo
products nor shall cigar or pipe to-
baceo brand names be usced on future
cigarelle products,

Rule 6-- The industry will imit adverlising ex-
pendilures in remaining inedia 1o 19714
levels.

Hute 7. - Mo cigarette brand shall be promoled
by incentive programs oflening o the
consumer cash or other pnzes. Efinc-
live January 1, 1972, coupons re-
deemable for giits and ielated gt
ataloques will ot he advertisod.

Nule 8 —- Distribulion of cigarettes free aof
charge or on a subsidized basis to
cansumers will Le limiled to new
brand inlroductions afler December
31, 1971
The foregoing shall nol preclude free
distribution of cigareltes by manufac-
turers to their employees for their
personal use, or to consumers in
answer 10 complaints,

Rule 9 — All advertising, the purpose of which
is solely lo increase Individual brand
shares as such, shall be in conformity
with the Canadian Cade of Advertising
Standards as issued in 1963 by the
Canadian Adverlising Advisory Board.

Rute 10 — Cigaretle adverlising shall be ad-
dressed to aduils 18 years of age and
over.

Rule 11 — No advertising shali state or imply
that smoking the brand advertised
promoles physical health or that
smoking a particular brand is belter
for health than smoking any other
brand ol cigarettes, or is essential to
roimance, prominence, success or per-
sonal advancement.

Rule 12 — Na advertising shall use as endorsers
alhletes or celebrities in Ithe enter-
tainment world and other persons
whose major appeal is to children or
adolescents under the age ol 18 years.

Rule 13 --- All models used in cigarelle adver-
tising shatl be al least 25 years of age.

Rule 14 — No cigarette product shall be pro-
moted on poslers or bulletin boards
located in the immeaiale vicinily of
primary or secondary schools.

SEPTEMBER 15, 1971

BENSON & HEDGES TOBACCO CO.
IMPERIAL TOBACCO PRODUCTS LIMITED
MACDONALD TOBACCO INC.

“ STHMANS OF PALL MALL CANADA LTD.
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Code de Publicité

du
CONSEIL CANADIEN
DES FABRICANTS
DES PRODUITS DU TABAC

relativement

a la cigarette

Date d'entrée en vigueur: le ter janvier 1972
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CODE DE PUBLICITE DU CONSEIL
CANADIEN 1NES FABRICANTS DES
PRODUITS DU TABAC RELATIVEMENT
ALA CIGARLITE

BUT ET OBJECTIF DU PRESENT CODE

But: etablir et canbitmer des normes uniforimus de

publicite selativement 4l cigaretts su Canada.

Objecht: inciter fus manulacturicrs canadiens
p) 3

de tabac & se conlormer volontairement & ces

Hnormes

REGEHE S DL PUBLICIHTE

Heple 1 Aprés te 31 décembre 1971, il n'y
anra pas de publicité do lu cigarette
&l radho et & la 1éldvision.

Reégle 2-— Tous les puquets de cigarettes ma-
nulaclurés aprés fe der avril 1972
porteront, sur 'un des cotés, claire-
ment indiqués et en évidence, les
mots suivants: “WARNING: EXCES-
SIVE SMOKING MAY BE HAZARD-
OUS TO _YOUR HEALTH" — “AVIS:
FUMER A L’EXCES PEUT NUIRE A
VOTRE SANTE",

Regle 3 — Aprés le ter avril 1972, des éti-
quelles portant l'avis mentionné au
paragraphe 2 seront mises 4 la dis-
position des exploitanls de distribu-
trices automatiques de cigarettes.

Regle 4 -— Le contenu moyen de goudron et de
nicoting de la tumée de cigaretle e
n'impoite quelle marque ne dépas-
sera pas 22 willigrames de gou-
dron, poids  sans  humidité, e1r 1.6
nnlhigrammes  de  nicaline  par
Clgarcthe,

Hégle H--Le nom d'aucune marque de ciga-
reltes ne sera appliqué aux futures
marques do cigares ou do tabacs a
pipe, el les ooms do margues do
Gigares ou de labucs & pipe ne
suiont pas  appliqués aux futures
wargues de cigareties.

Régle: 6 - - 1L industrie du tabac Himitera ses dé-
penses e publicité dans les antres
woyuns du conumunicalion auw niveau
TREIAN

Régle 7 — On n'utilisera pas, aux lins de pro-
molon de margnes de cigareties,
du programimes de stimulation, ot-
frant an consommatety de vgent
comptant ot d'aulres prix. A Lmpter

du tler janvier 1972, les coupons
échangeablus conlie dus prnimes el
les catalogues de primes eux-mémcs
ne scront plus annoncés.

Regle 8— Aprés le 31 décembie 1971, la dis-
tfribution de cigarelies aux consom-
mateurs, gratuitement ou A rabais, .
seta limilée au lancement de nou-
vehles maiques, Cotle 1égle, toutclus,
n‘empéchera pas les fabricants de
distribuer gratuitement des cigarettes
a leurs employés pour leur usage
persannel, ou 3 des clients en ré-
ponsu & dus plainlus.

Réglu 9 — Toute publicité scvra conlorme au
Code d'annonce au Canada préparé
en 1963 par le Canadian Advertising
Advisory Board et son seul bul sera
la mise en valeur, par les tabricanls,
de leurs propres marques comme
telles.

Regle 10 — La publicité de la cigarette sera des-
tinée aux adultes de 18 ans el plus,

Régle 11 — Aucune publicild n'allirmera ni ne
donnera a entendre que l'usage de
la marque annoncée favorise la santé
physique ou qu'une marque particu-
litre de cigareltas est meilleure
qu'une aulre au poini de vue santé,
ou esl indispensable aux idylles, a la
popularitd, au succés ou a l'avan-
cement personnel.

Regle 12 — Aucune publicilé n'invoquera le 18-
moignage d'athlétes ou de célébri-
1és du monde du divertissement el
d'autres personnes donl le prestige
s'exerce surtout auprés des enfants
ou des adolescents agés de moins
du 18 ans.

Aegle 13 — Tous les figuranis apparaissant dans
la publicité de la cigarette deviont
6lre 4gés d'au moins 25 ans.

Roglo 14— Aucun produil & cigaelle ne sera
annoncé sur des atliches ou dus
panncaux publicitailes dans le voi-
sinage immeadial d'écolus primaires
ou sucondaires.

Lu 15 Septombra 1971

BENSON & HEDGES TOBACCO CO.

LES PRODUITS IMPERIAL TOBACCO LIMITEE
MACDONALD TOBACCO INC.

ROTHMANS OF PALL MALL CANADA LTD.



